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SOBRE MIM

estratcgia que se
transforma em
comunicacao.

Sou estrategista de marca e contetido, com mais de 7 anos de

experiéncia em marketing digital, branding e midias sociais.

Conecto pesquisa, posicionamento e planejamento editorial ao
desenvolvimento e a revisdo de contetudo alinhado ao
posicionamento e ao tom de voz da marca. Organizo pautas,
briefings e diretrizes de comunicacao e acompanho métricas para
orientar os proximos ciclos de conteddo.

Os projetos apresentados foram adaptados para exposicéo publica. Informagées
estratégicas e confidenciais foram preservadas.
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PRINCIPAIS AREAS DE ATUACAO

01

02

03

04

05

06

Estratégia de marca e posicionamento
Planejamento editorial e midias sociais
Desenvolvimento e revisao de conteldo
alinhado ao posicionamento e ao tom
de voz da marca

ldentidade verbal e storytelling

Pesquisa e benchmarking

Andalise de métricas
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PROJETO o1

EGE Solucoes
Industriais

Rebranding e reposicionamento

Coordenadora de Marketing  Julho de 2024 a margo de 2026




DESAFIO

Atualizar o posicionamento da empresa ¢
construir uma comunicacao capaz de
representar seus diferenciais, sua cultura e
sua atuacao no mercado industrial.

CONTEXTO MEU PAPEL

A EGE Solucgdes Industriais atua Como Coordenadora de Marketing,
com automagdo, engenharia e conduzi estrategicamente o
tecnologia aplicadas a reducdo de rebranding e participei das
desperdicios. decisGes de posicionamento e

diferenciacdo. Direcionei e
desenvolvi a identidade visual e
conectei a estratégia ao
planejamento de comunicacao.
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Nova identidade aplicada - direcionamento e
desenvolvimento da identidade visual

DA PESQUISA A APLICACAO

01

02

03

04

05

Pesquisa e analise de mercado
Posicionamento e diferenciais competitivos
Direcionamento da identidade visual
Planejamento de conteldo e campanhas

Diretrizes para comunicacdo interna
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da estratégia a rotina

de comunicacao.

Apds a definicdo do novo posicionamento, organizei sua aplicacdo nos contetidos,

campanhas e pontos de contato da empresa.

CONTEUDO E CAMPANHAS

Planejamento de conteddos alinhados as
prioridades da diretoria e ao novo
posicionamento da marca. Elaboracdo de
apresentacdes para a diretoria.

COMUNICACAO INTERNA

Campanhas de endomarketing e agbes de
engajamento de colaboradores e parceiros, com
uso de pesquisas internas e indicadores para
orientar o planejamento.
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COORDENAGAO

Coordenacgao de designer, analista de marketing
e agéncia parceira responsavel pelos contetidos
da marca pessoal do CEO. Também coordenei
fornecedores, eventos e materiais sazonais.

CULTURA ORGANIZACIONAL

Estruturacao da comunicacdo da culturae
criacao do Momento Cultural, encontro mensal
desenvolvido para fortalecer a integracao

da equipe.

Momento Cultural

Minha atuacdo: criagdo e
estruturagao do encontro mensal.
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C()Ilt@ﬁd() e Campanhas. SELECAO DE PECAS

Sua equipe apaga

AREVOLUG
ESTA MOLD)
FUTURO DA INDUSTRIA

AENERG,
sun ormn;io!

0 verdadeiro custo ndo i Transformamos dado
ta na pega de reposicdo. i ibil

DEPOIMENTO
DO CLIENTE

P sqmapueangtory
@GE g

DE SUCESSO r ; P o 3 Deike a EGEGUITaR da técnica

Vocé vié um prof . enquanto vace cuida'do negdcio.

35: SEGURANGA EGE CAST - NOC

— e " + 1
EGE:T. EGE . _ _‘.‘,‘ : & 8 "G

Al M QillsieN T

Feed institucional Campanhas alinhadas ao novo posicionamento

Minha atuagao: planejamento, direcionamento e criagdo visual. Minha atuacdo: planejamento de conteldo, direcionamento, criagao visual e revisao.
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PROJETO 02
Atrl
Marca e conteldo para um produto SaaS

Estratégia de marca e conteddo Desde maio de 2026




DESAFIO

Traduzir uma solucao tecnologica em uma
comunicacao clara, humana ¢ confiavel,
sem promessas exageradas ou linguagem
excessivamente téenica.

CONTEXTO MEU PAPEL

O Atria é uma plataforma para Conduzo a estratégia de marca

clinicas, consultérios e e contelido: posicionamento,
estudios. A solucdo organiza proposta de valor, personas e
atendimento, agenda e tom de voz. Traduzo essas
relacionamento pelo definicdes em diretrizes por
WhatsApp. canal e reviso a comunicagao

a luz da experiéncia real
do produto.
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AR A

le trabalha p

PRINCIPAIS ENTREGAS

01

02

03

04

05

06

07

Posicionamento e proposta de valor
Personas e pilares de comunicacdo
Tom de voz e diretrizes por canal

Conteldo para landing page e
materiais comerciais

Revisdo de titulos, chamadas e CTAs

Alinhamento ao posicionamento e ao
tom de voz

Desenvolvimento do brandbook

Atria - 09



da estratégia as pecas

retdria que trabalha 24
r dia — e nunc

Vocé néo abriu seu
negécio para ficar
gerenciando WhatsApp.

Sua resposta nunca mais vai
depender de hordrio comercial.

Pronta para atender seus
clientes em pouco tempo.

Landing page
Minha atuagdo: estratégia,
contelido e criagdo visual.
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ATRIA - FERRAMENTA DE CONVERSA COMERCIAL

Duas contas que a
clinica nunca fez.

A primeira mostra o que a recepgéo custa de verdade. A segunda mostra
quanto vale a agenda que fica vazia. Preencha com os niimeros do cliente
durante a call.

« O que arecepgdo custa hoje

Salério base

oo Encargos e provistes

Simples Nacional - 38% de encargos

No Simples, a contribuicgio patronal j& esta no DAS. Fora dele, entra o INSS de EElETeRS

D — Custo mensal da recepgdo
BENEFLCIOS MENSATS

No primeiro ano

Recepcionista

PLAND ATRIA PARA COMPARA
Pro — R$ 597, - 3 agendas

DIFERENCA NO PRIMEIRO ANO
FORMA DE CONTRATACAD

Mensal

Ferramenta de apoio comercial
Minha atuacdo: estratégia, conteido e
criagdo visual.

ATRIA

Oque o Atriadiz — |
posicionamento, pilares e
personalidade.

Seis principios que ndo se negociam.

Cakress, rea frie. Firme, nune o hesitasts. Praties, nunea Benies.
Honesto, nunca o xagersds. Brosiluire, e corperative Univaesal nunea nichade

e o i ave cie® . Wisia s s o v e o s i

Truda i k- Ve soma fancioma na priticr’ v
& crensr e

Brandbook - Posicionamento e tom de voz

Minha atuacdo: estratégia, conteido e
criagdo visual.
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PROJETO o3

M()I'a art - decor

Narrativa para uma marca autoral

Estratégia de marca e narrativa Desde maio de 2026



DESAFIO

Criar uma identidade capaz de comunicar
autoria, afeto ¢ sofisticacao sem recorrer a
linguagem de decoracao de massa,
artesanato genérico ou luxo ostensivo.

CONTEXTO MEU PAPEL

A Mora é uma marca de Estruturo publico, territério,

objetos autorais para a casa, posicionamento e tom de voz.

construida a partir da relacdo A partir dessa base, desenvolvo

entre matéria, presenca e narrativas e diretrizes para

permanéncia. produtos, colecdes e
embalagens.
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R

MOR 4

DA ESTRATEGIA A EXPRESSAO

01

02

03

04

05

06

Pesquisa de mercado e
contexto cultural

Pablico, territdrio e proposta de valor
Pilares, arquétipos e tom de voz

Narrativas de colecdes e textos
de produto

Brandbook e diretrizes de contelido

Estratégia do sistema de embalagens

Mora art - decor- 12



matcria, presenca ¢ permanencia. oRA ART - DECOR

7
;

MORA

SISTEMA DE
EXPERIENCIA FISICA
COLEGAO DUNA

A Mora seleciona pecas com afeto, St 5

para casas que valorizam presenca e

SEQUENCIA DE ABERTURA

histéria — e recusa tanto o volume

E andnimo quanto a pose de galeria.

4 CONTRA O QUE SE POSICIONA

+ Decor de massa an6nimo

4 Galeria com pose institucional
~ :Nog&o de que critério precisa de pose de luxo
£
]
g NOVA FORMA DE PENSAR
B A peca que vale a pena ndo decora — compde. 1
O que a torna especial & o encontro com o lar = ke
00em
©

i que vairecebs-la com afeto.

MOR A 13

Q) - e
Brandbook - Posicionamento Sistema de embalagem - Cole¢do Duna
Minha atuagdo: estratégia, posicionamento e criacdo visual. Ambientag¢do desenvolvida Minha atuacdo: estratégia do sistema de embalagens e
com apoio de IA. criagdo visual.

Renata de Toledo - Portfélio 2026 Mora art - decor - 13



PROJETO 04

Trama

Rebranding e metodologia autoral

Fundadora e estrategista Desde margo de 2026



DESAFIO

Transformar a marca em um sistema claro,
capaz de orientar decisoes ¢ permanecer
coerente em diferentes pontos de contato.

CONTEXTO

A Trama é minha marca
propria, criada para estruturar
identidades a partir da relacao
entre estratégia, expressao e
consisténcia.
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MEU PAPEL

Como fundadora, conduzio
rebranding e desenvolvi uma
metodologia propria. Organizei
pesquisa, posicionamento,
expressao e diretrizes em

um processo de construcado

de marca.

trama.

ARQUITETURA DE IDENTIDADE

SISTEMA DE MARCA AUTORAL

01 Posicionamento e estratégia

02 Manifesto, identidade verbal e tom
de voz

03 ldentidade visual e manual da marca

04 Diretrizes de aplicacdo e
sistema editorial

05 Metodologia propria de construgao
de marcas

Trama- 15



SISTEMA TRAMA - TESE CENTRAL

iplentid

01
Territorio
Compreensdo do
mercado e das

oportunidades de
posicionamento.

02

Razao

Definicdo do
propésito, das
crencas, dos valores e
da esséncia.
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03

Arquitetura
Construcdo do
posicionamento, da

proposta de valor e da
narrativa.

04 05
Manifestacao Alinhamento
Desenvolvimento da Diretrizes para manter
identidade visual, a marca consistente
verbal e sensorial. ao longo do tempo.

Trama - 16



TRAMA

manual e metodologia.

SISTEMA TRAMA

Método de construcao de marca

Cinco canvas para estruturar o processo — da descoberta do territério ao alinhamento interno. Aplicagio em sessdo, impressao A3 paisagem

0 Sistema TRAMA organiza a construgdo de marca em cinco etapas sequenciais. Cada etapa ¢ instrumentalizada por um canvas impresso em A3 paisagem, contendo uma pagina de
instrugdes e uma pagina de trabalho. Os canvas sao ferramentas de sintese — aplicados em sessdo, apés dindmicas de descoberta com o cliente.

Territorio

Territério

Mapa 2x2 de posicionamento,
analise de concorrentes e
identificagio de oportunidade

Razio

DNA da Marca

Propdsito, crengas, valores
promessa— e a esséncia que une
tudo no centro.

Arquitetura

Arquitetura

Posicionamento, personalidade,

territério verbal e estrutura de
portfélio.

Manifestacio

Manifestacdo

Identidade visual, verbal e sensorial

Alinhamento

Alinhamento

Governanca, rituais internos e

— comaa marcase ap nos
pontos de contato

de &ncia para
sustentar a marca.

O que ¢
posicionamento,
de verdade.

irama.

Mdo é um slogan.
Mio é o nicho gque vocé escolheu.

Mio é a frase gue vocé coloca na bio.

irama.

Posicionamento & o espaco gque voed

ocupa na cabega de quem te escolhe.

irama.

Manual de constru¢édo de marca - Sistema Trama Conteddo editorial - pilar Estrutura Invisivel

Minha atuagdo: metodologia, conteldo e criagdo visual. Minha atuacado: pilares, roteiro, texto e criagao visual.

Renata de Toledo - Portfélio 2026 Trama-17



METODO

como trabalho.

Processo de conteudo, metricas e aprendizados



PROCESSO DE CONTEUDO

CcOmo
transformo
estrategia
em conteudo

-02

-03

Identidade visual vs.
identidade de marca
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D1 CONTEXTO

Compreendo o negdcio, o publico,

0s objetivos e 0 momento
da marca.

@3 PLANEJAMENTO

Organizo pautas, calendario
editorial, campanhas e
responsabilidades.

@5 pPuUBLICACAO

Confiro textos, links, versdes e
adequacao do conteldo antes da

distribuicdo.

@2 DIRECAO EDITORIAL

Defino temas, pilares, linguagem,
formatos e critérios para orientar a
comunicagao.

@4 PRODUCAO

Desenvolvo e reviso conteddo
alinhado ao posicionamento e ao
tom de voz da marca. Elaboro
briefings e acompanho a criagao.

06 ANALISE

Avalio o desempenho e transformo
os dados em recomendacdes para
0 proximo ciclo.

Método - 19



METRICAS E APRENDIZADOS

analise que orienta
o conteudo

INDICADORES ACOMPANHADOS COMO UTILIZO OS DADOS
Alcance |dentifico padrdes de interesse
Retencdo Comparo formatos e abordagens
Engajamento Avalio a consisténcia editorial
Compartilhamentos Registro aprendizados
Crescimento da audiéncia Recomendo ajustes para o préximo

planejamento
Desempenho por formato

Aderéncia a marca
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A analise permite
compreender quais temas,
formatos ¢ abordagens
criam mais conexao com
o publico.

O relatério transforma o desempenho
do conteldo em decisdes mais claras
para a marca.

Método - 20



CONTATO

estratégia, conteudo
C consistencia

Atuo na construcao de marcas que precisam organizar sua
identidade e transformar posicionamento em comunicacdo

aplicavel.

FERRAMENTAS INTELIGENCIA ARTIFICIAL APLICADA
Canva Apoio a pesquisa de mercado e referéncias.
mLabs Estruturagdo e revisdo de briefings.

Tzl Desenvolvimento e revisdao de conteldo.

Microsoft Office
Magnific

Monica Al, ChatGPT, Claude
e Gemini
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Apoio a andlise de resultados e identificacdo de
oportunidades de melhoria.

Andlise critica e validacdo das informacades.

Itupeva, Sao Paulo

Disponibilidade para trabalho
remoto ou hibrido em Sao Paulo

Disponibilidade para contratacdo P|
ou CLT

renatadetoledo@gmail.com

linkedin.com/in/renatadetoledo
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RENATA DE TOLEDO

obrigada.

renatadetoledo@gmail.com linkedin.com/in/renatadetoledo






